00d.
esign

by odkuchni

Docieramy do ludzi, ktérzy ksztattujg rynek food w Polsce.
Od producentow zywnosci i restauratorow, przez marketeréw, projektantéow i Ekspertow,
po osoby, kiore zawodowo i prywatnie sledzg trendy zwigzane z jedzeniem.
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Dlaczego powstat Food and Design? esign

Tworzymy medium dla osob, ktére zawodowo dziatajg w branzy by odkuchni
food, ale szukajg czegos wiecej niz klasycznych mediow
branzowych.

W branzy foodowej w Polsce nie brakowato mediéw. m __

Brakowato miejsca, ktére faczyloby wszystkie perspektywy.
’—7 paa—

Z jednej strony sa portale branzowe:
e dla producentéw zywnosci,
e dla gastronomii,
e dla marketeréw.

Z drugiej:
e magazyny lifestylowe,
e portale o trendach,
e media dla foodies.

Food and Design powstat na styku tych dwoch swiatow,
poniewaz osoby zwigzane z branza food po pracy
nadal interesuja sie jedzeniem, designem i trendami.

odkuchni
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Do kogo docieramy? byodiuchni S

Food and Design dociera do oséb, ktére zawodowo wpltywaja na rozwéj rynku food L T
w Polsce. To zaréwno przedstawiciele producentéw zywnosci i gastronomii, jak
i osoby odpowiedzialne za marketing, komunikacje, design oraz rozwéj produkiow.

Wsréd naszych odbiorcow znajduja sie m.in.: ——
producenci zywnosci i FMCG

wtasciciele restauracji i managerowie HoReCa

marketerzy i brand managerowie

projektanci, agencje kreatywne i tworcy

startupy oraz firmy technologiczne zwigzane z branza food

Co ich 1aczy?

mieszkajg gtéwnie w duzych miastach

sg aktywni zawodowo

$ledza trendy i innowacje

podejmujg lub wspétiworza decyzje zakupowe

szukajg inspiracji zaréwno do pracy, jak i zycia prywatnego




Do kogo docieramy -

Nasza spolecznosé¢ w social media to przede wszystkim osoby w wieku 25-54 lata, mieszkajace
w najwiekszych polskich miastach i aktywne zawodowo. Na Linkedlnie docieramy m.in. do wlascicieli firm,
dyrektoréw, manageréw i oséb odpowiedzialnych za rozwoéj biznesu, komunikacje i marketing.
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dane Meta i Linkedin z dnia 15.09.2026
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Lokalizacja ~

Warszawa i okolice, Polska - 459 (48,1%)

Poznan i okolice, Polska - 54 (5,7%)

Wroctaw i okolice, Polska - 48 (5%)

Cracow Metropolitan Area, Polska - 42 (4,4%)
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Torur i okolice, Polska - 10 (1%)




Do kogo docieramy - (e)g(gjrc;
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Foodanddesign.pl dociera przede wszystkim do polskojezycznych uzytkownikéw z najwiekszych miast.
Najliczniejsza grupe stanowia osoby w wieku 25-54 lata, a ponad 70% uzytkownikéw stanowia kobiety.

@ -~

AKTYWNI UZYT..

Singapore ) . Wroclaw

China ) : Singapore

United States , . Poznan

Germany Krakow

Norway Bydgoszcz

Seychelles Gdansk ‘ . ¢ FEMALE

= 72,9%

dane Google Analytics z dnia 15.09.2026
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Portal Food and Design

Pokazujemy branze food z wielu perspektyw Y Ceh ar e

es'gn FOOD DESIGN GASTROMOMIA RYMEK IMSPIRACIE PRZEPISY EESPERCI FOOD'WORKING  E-BOOKl ONAS  REKLAMA

MNAINOWSZE POLECANE n
Piszemy o trendach, marketingu, gastronomii, designie i innowacjach, F | s Lr ) —
ktére wptywaja na sposéb, w jaki konsumujemy, projekiujemy | xusd
i komunikujemy jedzenie. | | gD e

gl Pop-up jako narzgdzie
marketingewe. Jak robic

mm Publikujemy zaréwno analizy i komentarze ekspertow, jak i lzejsze o Gk R R

tresci inspiracyjne: X ol o [ ——
od najciekawszych kampanii marketingowych i nowych konceptéw : -
gastronomicznych, przez trendy konsumenckie i projektowanie opakowan,

az po rekomendacje restauracji, autorskie przepisy oraz sesje zdjeciowe. et

nowinkami ze swiata food design!

Wyrakam zgodg na otrzymywanie drogy elektronicng na
podarry adnes e-rnaill informacji handlowych pochodzacych

== Tworzymy tresci, ktore sa przydatne zawodowo, ale jednoczesnie = ¢ o i)
angazuja odbiorcéw prywatnie. B ° 0o T
Dzieki temu docieramy do spotecznosci, ktéra szuka nie tylko wiedzy branzowe;j,
ale réwniez inspiracji zwigzanych z jedzeniem, estetyka i stylem zycia.

MATERIAL PARTNERA

Dlaczego projekt wngtrza stat sig Gordon Ramsay namawia kibicow, Dlaczego godcia wraca) ja? 5
czqiciq biznesplanu restauracji? by przestali gotowac. Uber Eats rusza crynnikow, ktore realnie budujy
M y z globalng kampania na czas Mundialu lojalnese w 2026

INOWE STUDIO
FOTOGRAFICZINQ-FILMOWE
W WARSZAWIE!

2 studia fotograficine

oraz § studia  kuchnig

do nagran widea, erganizacji
stkolen, warsztatéw

lub eventdw.




Odwiedziny TOP 8 artykutéw

MAJWIECEJ ODWIEDZIN

Sierpien - Wrzesien 2026 2026

ARTYKUL

3 500

Najlepszy sernik Lotus bez pieczenia
3000

2500 Gdzie na najlepsze jagodzianki w Warszawie?

2000 e ;
Prezenty na Dzier Mamy — Prezentownik 2026

1500

Jak restauracje zdobywajg gwiazdki MICHELIN?
1000 Krétka historia przewodnika MICHELIN

500
Pop-up jako narzedzie marketingowe. Jak robi¢ to dobrze?

WOl ST 1 e - 0 J 7 9 n 13 23 15 Osmiornica — jak jg przygotowac?
SIERPIEN 2026 WRZESIEN 2026 Przewodnik krok po kroku

) ; Nowe restauracje w Warszawie — zapisz te adresy!
SIERPIEN 2026 WRZESIEN 2026 RAZEM

65 988 29 248 05 236 5 Klimatycznych smazalni ryb w okolicach

Warszawy na wiosenny wypad
odwiedzin odwiedzin odwiedzin

LICZBA SUBSKRYBENTOW

Regularna wysyltka do zaangazowanej bazy profesjonalistow,
ktérzy pobrali nasze e-booki i/lub uczestniczyli w spotkaniach ~>

branzowych z cyklu Food Working.
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Dlaczego marki wybierajg Food and Design? aesign

Docieramy do spotecznosci, ktora zawodowo zwigzana jest z rynkiem food,
aktywnie sledzi trendy, ceni jakosc i estetyke, ma wplyw na decyzje zakupowe i biznesowe.

Docieramy do osob, ktére maja realny wplyw na decyzje
zakupowe, komunikacyjne i biznesowe w branzy food

Twoja marka pojawia sie tam, gdzie sg wlasciciele marek, marketerzy, twércy i projektanci
- zawodowo i prywatnie.

Tworzymy nienachalny kontekst komunikac;ji

Twoja marka staje sie czescig historii, przepisu czy rankingu, dzigki czemu
moze pojawi¢ sie w naturalnym i warto$ciowym dla odbiorcy kontekscie,
zamiast funkcjonowaé wytacznie jako klasyczna reklama.

Elastycznosé i partnerstwo
Wspétpraca jednorazowa, cykle tresci, obecnos$é w e-booku, kampania sezonowa
czy wydarzenie? Format wspdfpracy dopasowujemy do Twojego celu!




Wspotpracujemy z Ekspertami i markami, (e)solgnd

ktore rozwijaja rynek food eyodkuchni

W naszych e-bookach, wydarzeniach i publikacjach pojawiajg sie przedstawiciele
najwiekszych firm z branzy spozywczej, gastronomicznej i technologicznej, m.in.:

Wott ’ 3y dpd

* o NTFY B%I%\ sladkie

NICE TO FIT YOU

3 7(] ST food stories

& DESIGN DELICIOUS LIFESTYLE & TASTY LOOK
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Spotkania branzowe z cyklu Food Working aesign

Kameralne spotkania dla liderow, ekspertow i tworcow rynku food

Food Working to autorski format spotkan branzowych, podczas
ktérych taczymy przedstawicieli FMCG, gastronomii, marketingu,
designu i nowych technologii. W gronie ekspertow, tworcow

i prakiykow rozmawiamy o trendach, wyzwaniach i kierunkach
rozwoju rynku food. W spotkaniach bierze udziat ok. 80-120 oséb.

Organizowane sa w naszym Studio Co nieco na warszawskiej Pradze
Potudnie.

Mozliwosci dla partnera:

* partnerstwo merytoryczne lub sponsoring wydarzenia

* ekspozycja marki podczas spotkania i w materiatach promocyjnych
* prezentacja produktu, degustacje i sampling

* udziat ekspertéw marki w panelach dyskusyjnych

* sponsoring tytularny cyklu ,,Food Working powered by...”

Do tej pory w wydarzeniach wzieto udziat fagcznie ponad 800 oséb!




OQdand
esign
E-booki i raporty _ by odkuchni

Do tej pory wydalismy az 5 e-bookow, w kiérych zawarte

zostaty wypowiedzi topowych ekspertéw w Polsce, Komunikacja wizualna

reprezentujgcych firmy takie jak: w braniy spozywczej i HoReCa
a decyzje zakupowe Polakéw

Mondelez International, Grupa Zabka, Catering NTFY, Lidl Polska,
Aldi, TiM S.A, DPD Food, Slodkie, Foodsi, Too Good To Go,
Thermomix, FOODLAW czy Hortex.

Wszystkie e-booki zostaly pobrane z naszej strony

ponad 3 000 razy!

Mozliwosci dla Partnera:
e |lokowanie marki w formie case study, cytatu lub polecenia |
e partnerstwo przy publikacji - branding, wspélna promocja, Nowe. ™ | 838?1 %/

wspotautorstwo tresci ‘ /) ' |
e dedykowany e-book e ol Trendy 2024
‘ R B ( i) Ve w sektorze HoReCa
A 1

Wyzwania w gasironomii w roku 2024.
! & (bl
i zbudowaé silny zespét?

80% Polakéw wie
czym jest dobre zycie!

peje popup i wspélprace z innymi mark
jako forma zaskoczenia dla gosci
Trandy w social media w 2024
w sekiorze HoReCa
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NEW: Food and Design Recipes esign

Nowa przestrzen dla inspiracji kulinarnych i marek zwigzanych z rynkiem food e

Rozwijamy nowa sekcje Food and Design, kiéra potaczy swiat profesjonalnej
gastronomii z potrzebami swiadomych konsumentéw i mitosnikéow dobrego jedzenia.
Przepisy bedy podzielone na dwa poziomy zaawansowania:

FOOD DESIGN GASTRONOMIA RYMEK INSPIRACIJE PRZEPISY

Chrupiace szparagi z patelni

Everyday . ene
z parmezanem i chili

Prostsze receptury inspirowane sezonowoscia, trendami i produktami dostepnymi na co dzien.

PRO
Bardziej zaawansowane przepisy, techniki kulinarne i inspiracje skierowane
do gastronomii oraz profesjonalistéw rynku food.

Na polskim rynku brakuje miejsca, ktére jednoczesnie inspiruje profesjonalistéw
i osoby pasjonujace sie¢ dobrym jedzeniem, a markom daje mozliwosé prezentowania
swoich produktéw w praktycznym, autentycznym kontekscie.

Mozliwosci dla parinera:
e lokowanie produktéw i sktadnikow w recepturach
e prezentacja sprzetu i rozwigzan dla sektora HoReCa
Za materiatami stoi agencja kreatywna Od kuchni.

o cykle tematyczne i partnerstwa sezonowe i ) :
Z . . o ‘s . zieki temu masz pewnos$é najwyzszego poziomu
* wspéltworzenie kategorii i sekeji eksperckich realizacji - od tresci pisanych, po realizacje foto
i wideo do materiatéw na portal Food and Design.



https://drive.google.com/file/d/14NU9JmX2xhTTgAKSl0XnNtomIXcxhVja/view

Mozliwosci wspotpracy

Dla marki, ktéra chce pojawic sie
w Food and Design z konkretnym
tematem lub produkiem.

W pakiecie:
e 1 artykut natywny
na foodanddesign.pl
e obecno$é¢ artykutu w pigtkowym
newsletterze Food and Design
e publikacja pozostaje na portalu bez
ograniczenia czasowego

Dla marki, ktérej zalezy na publikac;ji
i aktywnym dotarciu do spotecznosci
Food and Design.

W pakiecie:

1 artykut natywny na foodanddesign.pl
obecnos$¢ artykutu w pigtkowym
newsletterze Food and Design
promocja w social media Food and
Design

ptatne wsparcie publikacji w Meta
(budzet mediowy 500 zt w cenie
pakietu)

e baner na portalu przez 2 tygodnie
e przygotowanie materiatu przez redakcje

na podstawie briefu

00d.
Jesign

byodkuchni

Dla marki, kitéra chce byé¢ obecna
w kilku punktach styku z odbiorca.

W pakiecie:

e 2 artykuty natywne na foodanddesign.pl

e 2 obecnosci w pigtkowym newsletterze
Food and Design

e promocja obu materiatéw w social
media projektu (FB, IG, Linkedin)

e platne wsparcie obu publikacji w Meta
(taczny budzet mediowy 1 000 zt
w cenie pakietu)

e baner na portalu przez 4 tygodnie

e opracowanie koncepcji i tematéw
komunikacji oraz przygotowanie
tekstéw przez redakcje Food and
Design
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Mozliwosci wspotpracy esign
dodatkowe mozliwosci wspoétpracy mrodmachni

PORTAL FOOD AND DESIGN E-BOOKI | RAPORTY FOOD WORKING FOOD AND DESIGN RECIPES

Artykul natywny na portalu Lokowanie marki Partner wydarzenia e lokowanie produktu w autorskiej
2500 zl netto w e-booku 5 000 zt netto recepturze

od 2500 zt netto dedykowana receptura z sesja

Bjnery ) . e Partner glowny zdjeciowa
od 500-2500 zf netto Partner publikacji wydarzenia receptura + sesja foto +

2L LY A BETE 10 000 zi netto materiaty wideo / rolki

: cykle tematyczne i sezonowe
LIE Y CRENY) G e Partner cyklu partnerstwo kategorii Food and

wycena indywidualna wycena indywidualna Design Recipes

Zakres i wycena ustalane
indywidualnie w zaleznosci
od liczby materiatéw, zakresu
Szukasz niestandardowego rozwigzania? Stworzymy co$ wspélnie! produkcji i planowanej
Wspotpraca z nami to elastyczny proces - mozemy zaprojektowacé dziatanie  dystrybucji.
od A do Z. Laczymy portal, newsletter, e-booki, Food Working
i produkcje contentu, tworzac dziatania dopasowane do celéw marki.




o mozliwosciach
wspotpracy!

Chcesz, by Twoja marka zaistniata
w swiecie food and design?

Spotkajmy sie w Warszawie
w Studiu Co Nieco lub uméowmy sie
na kawe online - tak, jak Ci wygodnie!

Zuzanna Deptuta

kontakti@foodanddesign.pl
+48 796 994 736
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